
EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

-11271743713711viel zu wenig
-1.2%0.7%1.8%0.4%1.4%0.8%1.5%1.0%2.2%1.1%1.0%1.1%

13138545739628936114629116150eher zu wenig
18.0%14.8%16.1%13.9%15.4%12.6%17.3%g15.7%14.8%15.3%12.1%16.0%15.0%

3261624726413632732113851028164456648gerade richtig
45.3%66.2%l73.5%hi64.7%h53.4%66.9%62.7%60.3%66.1%67.8%69.4%63.1%64.8%

26160327876929452134641139186eher zu viel
36.7%k17.2%9.4%19.1%j29.8%ij18.8%18.4%22.5%17.4%14.7%17.4%19.2%18.6%

-512224-5--55viel zu viel
-0.6%0.2%0.5%1.0%0.3%0.8%-0.7%--0.8%0.5%

13148576440689339122731123161wenig
18.0%16.0%16.9%15.7%15.8%14.0%18.1%17.2%15.8%17.4%13.2%17.0%16.1%

3261624726413632732113851028164456648gerade richtig
45.3%66.2%l73.5%hi64.7%h53.4%66.9%62.7%60.3%66.1%67.8%69.4%63.1%64.8%

26165328078939852140641144191viel
36.7%k17.8%9.6%19.7%j30.8%ij19.1%19.2%22.5%18.1%14.7%17.4%19.9%19.1%

71929337409255488512229771412367231000ANTW
3.19k3.012.923.03j3.16ij3.043.013.043.022.953.033.033.02MIWE
0.720.620.540.650.700.620.650.660.620.630.580.650.63STAW

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 1
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base

den Konsum von Freizeitangeboten, Reisen und Mobilität, Wohnfläche usw.  Der Medienkonsum ist hier nicht gemeint.
Wie schätzen Sie ihr persönliches Konsumverhalten ein? Damit meinen wir Anschaffungen jeglicher Art wie Kleider, Möbel oder Elektronik,
F1. Selbsteinschätzung Konsumverhalten

Basis = Alle Befragten



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

11013763218211viel zu wenig
0.2%1.8%k0.7%0.6%1.6%2.5%d0.9%0.4%0.2%1.6%c1.5%1.1%

7179166371404962458520150eher zu wenig
15.3%14.8%12.1%14.9%16.0%15.4%15.6%14.4%12.6%17.0%14.4%15.0%

3003477728428616821226823932089648gerade richtig
64.5%65.0%59.4%67.0%64.2%65.6%67.7%62.1%66.6%63.7%63.8%64.8%

9195357377424995728628186eher zu viel
19.5%17.8%27.3%gh17.3%17.2%16.2%15.6%22.1%e20.0%17.1%20.4%18.6%

2311411423-5viel zu viel
0.5%0.6%0.5%0.1%0.9%0.2%0.2%1.0%0.6%0.7%-0.5%

7289176678465164469322161wenig
15.5%16.6%12.8%15.6%17.6%18.0%16.5%14.7%12.8%18.6%c15.9%16.1%

3003477728428616821226823932089648gerade richtig
64.5%65.0%59.4%67.0%64.2%65.6%67.7%62.1%66.6%63.7%63.8%64.8%

93993674814249100748928191viel
19.9%18.4%27.8%gh17.5%18.2%16.4%15.8%23.1%ef20.6%17.7%20.4%19.1%

4655351304244462573124313595021391000ANTW
3.053.013.15g3.013.002.962.993.09ef3.08b2.983.033.02MIWE
0.610.650.650.590.660.650.600.640.590.660.640.63STAW

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 1
F1. Selbsteinschätzung Konsumverhalten
Wie schätzen Sie ihr persönliches Konsumverhalten ein? Damit meinen wir Anschaffungen jeglicher Art wie Kleider, Möbel oder Elektronik,
den Konsum von Freizeitangeboten, Reisen und Mobilität, Wohnfläche usw.  Der Medienkonsum ist hier nicht gemeint.

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

3----44122--3311viel zu wenig
0.8%----2.2%4.1%jkn1.0%2.6%1.1%--1.3%1.5%1.1%

3449212732241811329213920150eher zu wenig
10.9%7.5%13.1%15.0%18.4%n17.3%23.3%mn24.5%abd15.6%16.4%10.0%16.8%14.5%11.5%15.0%

1973442851041275947421384888168116648gerade richtig
63.8%67.7%64.7%60.3%70.1%h69.1%h57.0%65.3%59.4%69.9%d54.8%68.8%d62.5%66.5%64.8%

721214341621167152330185736186eher zu viel
23.3%ij24.8%ij21.4%ij24.3%ij10.9%11.4%15.6%9.2%20.7%eg11.6%34.3%abce14.4%21.3%eg20.5%eg18.6%

fg

3-111---121-1-5viel zu viel
1.1%-0.8%0.4%0.6%---1.7%1.1%0.9%-0.5%-0.5%

3649212736281813349214223161wenig
11.8%7.5%13.1%15.0%18.4%19.5%n27.4%klmn25.5%abd18.3%17.4%10.0%16.8%15.7%13.1%16.1%

1973442851041275947421384888168116648gerade richtig
63.8%67.7%64.7%60.3%70.1%h69.1%h57.0%65.3%59.4%69.9%d54.8%68.8%d62.5%66.5%64.8%

751215351721167162531185836191viel
24.4%ij24.8%ij22.2%ij24.7%ij11.5%11.4%15.6%9.2%22.3%eg12.7%35.2%abce14.4%21.7%eg20.5%g19.1%

fg

30950661421481831037371198881272681751000ANTW
3.13hij3.17hij3.10hi3.10hij2.942.902.842.833.03g2.953.26abcef2.983.05g3.06g3.02MIWE

g
0.640.550.610.630.560.610.730.590.740.600.650.560.650.620.63STAW

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 1
F1. Selbsteinschätzung Konsumverhalten
Wie schätzen Sie ihr persönliches Konsumverhalten ein? Damit meinen wir Anschaffungen jeglicher Art wie Kleider, Möbel oder Elektronik,
den Konsum von Freizeitangeboten, Reisen und Mobilität, Wohnfläche usw.  Der Medienkonsum ist hier nicht gemeint.

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

3133913614590180190772931686269370weniger
44.2%36.5%40.4%35.4%35.1%36.9%37.1%33.6%38.0%38.3%36.2%37.2%37.0%

2745916319912624724011237523122341487durchschnittlich
38.8%49.4%48.3%48.6%49.3%50.6%46.9%48.7%48.7%56.6%51.7%47.2%48.7%

12131386540618240102228112143mehr
17.0%14.1%11.3%16.0%15.6%12.5%16.0%17.7%13.3%5.1%12.0%15.6%c14.3%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 2
F2. Durchschnitt Konsum
Denken Sie, dass Sie mehr oder weniger konsumieren als der Durchschnitt der Schweizer Bevölkerung oder gerade durchschnittlich?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

1642074315017711512912612719549370weniger
35.1%38.6%33.0%35.5%39.6%44.9%d41.2%d29.3%35.3%38.8%35.0%37.0%

2252626921420311315022416525269487durchschnittlich
48.4%49.0%53.3%50.5%45.6%44.0%48.0%52.0%f46.0%50.3%49.8%48.7%

7766185966293481675521143mehr
16.5%12.4%13.6%14.0%14.8%11.1%10.9%18.7%ef18.6%b11.0%15.1%14.3%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 2
F2. Durchschnitt Konsum
Denken Sie, dass Sie mehr oder weniger konsumieren als der Durchschnitt der Schweizer Bevölkerung oder gerade durchschnittlich?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

1059214355855237277630499655370weniger
34.0%m17.9%31.8%30.4%37.0%m46.5%klmn50.5%jklmn50.4%abd38.2%38.4%33.8%38.3%36.0%31.6%37.0%

160242770788641283696356113497487durchschnittlich
51.9%h49.3%41.1%49.1%53.1%h47.0%39.8%38.6%50.6%48.8%39.4%48.1%49.8%55.4%dg48.7%

44161829151210882524173823143mehr
14.1%i32.8%hijn27.1%hijn20.5%hij9.9%6.5%9.7%11.0%11.2%12.8%26.7%abce13.6%14.2%13.0%14.3%

fg

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 2
F2. Durchschnitt Konsum
Denken Sie, dass Sie mehr oder weniger konsumieren als der Durchschnitt der Schweizer Bevölkerung oder gerade durchschnittlich?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

4439610718215223420610833118119303440Ja, Geld sparen
61.7%k42.6%31.7%44.5%j59.4%ij47.8%f40.3%47.4%43.0%43.1%50.3%a42.0%44.0%

1019986754993116361741144154210Ja, die Umwelt weniger belasten /
14.8%21.4%25.6%i18.3%19.1%19.1%22.7%15.6%22.5%e28.0%18.8%21.3%21.0%Ressourcen sparen

61246745196466419052897130Ja, ich habe schon alles
8.4%13.4%19.9%hi10.9%7.3%13.1%12.9%17.8%d11.6%12.4%11.8%13.5%13.0%

-6923398393114563194769Ja, Befreiung von Ballast
-7.5%l6.8%h9.5%h3.0%8.0%6.0%5.9%7.2%6.9%8.2%6.6%6.9%

458222911194313491134862Ja, mehr Zeit für anderes
5.5%6.2%6.4%7.2%4.2%3.8%8.4%g5.5%6.4%2.4%5.3%6.7%6.2%

782323918405018713137389Nein, ich kann oder will den Konsum
9.6%8.9%9.5%9.6%7.0%8.1%9.7%7.8%9.2%7.2%5.5%10.1%b8.9%nicht reduzieren

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 3
F3. Hauptmotivation Konsum zu reduzieren
Haben Sie auch schon überlegt, Ihren Konsum bewusst zu reduzieren, oder haben Sie dies bereits getan? Falls ja, was trifft ihre
Hauptmotivation am besten

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

1722686520517011013419612522986440Ja, Geld sparen
36.9%50.2%k50.2%g48.3%g38.0%42.9%43.0%45.4%34.7%45.6%c62.0%bc44.0%

1091013183964977838510916210Ja, die Umwelt weniger belasten /
23.4%18.9%23.8%19.6%21.5%19.1%24.7%19.3%23.8%a21.6%a11.3%21.0%Ressourcen sparen

7655104971443452565816130Ja, ich habe schon alles
16.2%j10.2%7.7%11.5%16.0%i17.2%e10.8%12.2%15.7%11.5%11.7%13.0%

3237824371127323434269Ja, Befreiung von Ballast
6.9%7.0%6.4%5.6%8.4%4.3%8.6%f7.3%9.5%a6.7%a1.2%6.9%

32304292915202626241162Ja, mehr Zeit für anderes
6.8%5.6%3.4%6.7%6.4%5.9%6.4%6.1%7.3%4.8%8.2%6.2%

45441135432720423249889Nein, ich kann oder will den Konsum
9.8%8.2%8.4%8.2%9.7%10.6%6.5%9.7%9.0%9.8%5.6%8.9%nicht reduzieren

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 3
F3. Hauptmotivation Konsum zu reduzieren
Haben Sie auch schon überlegt, Ihren Konsum bewusst zu reduzieren, oder haben Sie dies bereits getan? Falls ja, was trifft ihre
Hauptmotivation am besten

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

141122263697558243758405214484440Ja, Geld sparen
45.5%m25.1%34.1%44.3%m46.8%m40.8%56.2%ilm33.5%51.7%eg29.3%45.6%e41.3%e53.7%ceg48.1%eg44.0%

7116132727401617104621325232210Ja, die Umwelt weniger belasten /
23.0%31.7%h19.1%18.9%18.3%21.8%15.9%23.6%13.6%23.3%f23.3%24.8%f19.5%18.4%21.0%Ressourcen sparen

359922212113106459182319130Ja, ich habe schon alles
11.5%18.2%13.8%15.6%14.1%11.3%12.8%14.4%8.9%22.8%abdf9.8%13.9%8.4%11.1%13.0%

195698148971388121369Ja, Befreiung von Ballast
6.3%10.2%9.8%6.4%5.5%7.5%7.5%11.9%b9.6%6.5%9.3%6.2%4.4%7.5%6.9%

14*5815172261569141162Ja, mehr Zeit für anderes
4.7%0.8%7.3%5.7%9.9%hmn9.5%hn1.8%2.1%8.4%g7.5%6.3%6.9%5.3%6.1%6.2%

287101381761162159231589Nein, ich kann oder will den Konsum
9.1%14.0%15.9%hj9.1%5.4%9.2%5.8%14.5%d7.8%10.6%5.7%6.9%8.6%8.7%8.9%nicht reduzieren

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 3
F3. Hauptmotivation Konsum zu reduzieren
Haben Sie auch schon überlegt, Ihren Konsum bewusst zu reduzieren, oder haben Sie dies bereits getan? Falls ja, was trifft ihre
Hauptmotivation am besten

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

42469174210128-51210840422118372512Männlich
59.5%50.5%51.6%51.3%50.2%-100.0%g47.1%52.4%52.8%50.0%51.4%51.2%

29460163199127488-12136719118351488Weiblich
40.5%49.5%48.4%48.7%49.8%100.0%f-52.9%47.6%47.2%50.0%48.6%48.8%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 4
Statistik: Geschlecht
Sind Sie ...

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

257254662132321228130922622660512Männlich
55.3%j47.6%51.1%50.3%51.9%47.4%e25.8%71.7%ef63.0%ab44.9%43.1%51.2%

2082806421121413523212213327679488Weiblich
44.7%52.4%k48.9%49.7%48.1%52.6%d74.2%df28.3%37.0%55.1%c56.9%c48.8%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 4
Statistik: Geschlecht
Sind Sie ...

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

1182945839696443740105466812789512Männlich
38.2%58.9%n67.9%hin58.5%hn65.3%hin52.4%n42.9%51.2%56.5%53.2%51.5%53.5%47.3%50.7%51.2%

191202159518759353192435914186488Weiblich
61.8%ijklm41.1%32.1%41.5%34.7%47.6%jl57.1%jkl48.8%43.5%46.8%48.5%46.5%52.7%49.3%48.8%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 4
Statistik: Geschlecht
Sind Sie ...

Basis = Alle Befragten

Seite 12
14. Mar 2018 / © GfK Switzerland AG

Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

65190--2551271285320276818125515-29 Jahre
92.3%k20.4%--100.0%ij26.0%25.0%23.1%26.2%15.9%28.7%c25.0%25.5%

3406-409-199210101308169829540930-49 Jahre
3.7%43.7%l-100.0%hj-40.7%41.0%43.9%39.9%39.8%41.3%40.8%40.9%

3334337--16317476261187124733750-74 Jahre
4.1%35.9%l100.0%hi--33.3%34.0%33.0%33.8%44.3%b30.0%34.2%33.7%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 5
Statistik: Alter
Wie alt sind Sie?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

10614956128701025499611276725515-29 Jahre
22.7%27.9%43.4%gh30.2%g15.8%39.6%de17.4%23.0%16.9%25.4%c48.0%bc25.5%

16024966192151341372381802012840930-49 Jahre
34.3%46.6%k50.6%g45.2%g33.9%13.2%43.9%f55.1%ef50.0%ab40.1%a19.9%40.9%

2001368104225121121941191734533750-74 Jahre
43.0%j25.5%6.0%24.5%i50.4%hi47.3%de38.7%d21.9%33.1%34.5%32.1%33.7%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 5
Statistik: Alter
Wie alt sind Sie?

Basis = Alle Befragten

Seite 14
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

117101332213625-19838531152225515-29 Jahre
38.0%hijklm19.8%20.5%22.6%14.1%19.7%24.5%j-27.1%aeg4.1%42.8%aefg41.8%aefg42.8%aefg12.4%eg25.5%

104232966697939135227511410814440930-49 Jahre
33.5%46.0%44.4%46.7%n46.6%n43.3%n37.5%18.0%72.9%bcde13.6%57.2%bceg11.0%40.3%ceg82.5%bcde40.9%

gg

8817234358683959-163-6045933750-74 Jahre
28.5%34.1%35.1%30.7%39.3%n37.0%38.0%82.0%abcdf-82.4%abcdf-47.3%abdf16.9%adf5.0%df33.7%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 5
Statistik: Alter
Wie alt sind Sie?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

-1445965196678241206301081441
-15.5%l17.7%h15.9%h7.6%13.6%15.2%10.7%15.5%15.0%12.8%14.9%14.4%

23001658651148154762259592343022
3.1%32.3%l49.1%hi21.0%20.0%30.3%30.1%33.4%29.2%22.5%24.9%32.4%b30.2%

16185686964107944016110461452013
22.5%19.9%20.1%16.9%25.2%i21.8%18.4%17.5%20.9%24.6%19.3%20.1%20.1%

2519836123641041195816511701422234
35.5%k21.3%10.8%30.1%j25.0%j21.3%23.3%25.5%21.4%27.1%29.6%a19.6%22.3%

18817553851492080425711005
25.9%k8.8%2.0%13.5%j14.8%j10.4%9.6%8.6%10.4%9.2%10.7%9.8%10.0%

51611199124171318216
7.5%k1.7%0.3%2.6%j3.7%j1.9%2.3%1.8%2.2%1.6%1.1%2.4%2.1%

33--63351-3367
3.9%k0.3%--2.3%ij0.6%0.6%2.0%d0.1%-1.2%0.4%0.6%

1---1-11--1-18
1.5%k---0.4%-0.2%0.5%--0.4%-0.1%

-3--312-3--339++
-0.3%--1.0%0.2%0.3%-0.3%--0.3%0.3%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 6
Statistik: Haushaltsgrösse
Wie viele Personen leben in Ihrem Haushalt?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

20124--1442943724976191441
4.2%23.2%k--32.3%hi11.3%13.6%16.8%f13.7%15.2%13.4%14.4%

142160--30210079123117149363022
30.5%29.9%--67.7%hi38.9%de25.2%28.6%32.6%29.7%25.8%30.2%

10695-201-4179807697272013
22.8%17.7%-47.4%gi-16.0%25.4%df18.7%21.3%19.4%19.6%20.1%

123100-223-48819369117372234
26.4%j18.7%-52.6%gi-18.9%26.0%21.7%19.2%23.2%26.9%22.3%

5545100--2824483845161005
11.8%8.4%76.8%gh--10.8%7.8%11.1%10.7%9.0%11.8%10.0%

13821--8586132216
2.7%1.5%16.0%gh--3.2%1.6%1.8%1.8%2.5%1.2%2.1%

516----6-4267
1.0%0.2%4.4%gh----1.3%-0.7%1.4%0.6%

1-1---1--1-18
0.2%-0.8%---0.3%--0.2%-0.1%

123--3--3--39++
0.2%0.3%1.9%gh--1.0%d--0.7%--0.3%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 6
Statistik: Haushaltsgrösse
Wie viele Personen leben in Ihrem Haushalt?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

30-371442477371-----1441
9.9%m-5.0%5.3%9.6%m22.7%jklmn45.5%ijklmn100.0%abcde100.0%abc-----14.4%

de

85131939605927--19888-1063022
27.5%26.4%29.2%27.4%40.5%hkn32.2%26.4%--100.0%abcfg100.0%abc-3.9%c3.2%30.2%

fg

79111533252117----8264552013
25.6%ij22.6%22.9%i23.2%i16.9%11.5%16.4%----64.6%abdefg23.7%defg31.6%defg20.1%

6814224029437----34104852234
22.1%h27.7%h33.6%hjn28.4%h19.6%h23.3%h6.8%----27.0%defg38.7%cdef48.5%cdef22.3%

gg

39641317174----965261005
12.6%h12.8%h5.8%9.2%11.7%h9.1%3.5%----7.2%defg24.1%acdef14.9%defg10.0%

g

431822------192216
1.3%6.3%hin2.0%5.4%hin1.7%1.2%------7.1%acdefg1.1%2.1%

31-2--------6-67
1.0%2.2%-1.2%--------2.2%e-0.6%

--1---------1-18
--1.6%n---------0.4%-0.1%

-1----2----2-139++
-2.0%n----1.5%n----1.2%-0.6%0.3%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 6
Statistik: Haushaltsgrösse
Wie viele Personen leben in Ihrem Haushalt?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

12 Jahre alt oder jünger
59706327215223371394170595321685657650 Personen

83.6%76.0%97.1%hi52.7%87.6%i75.9%77.1%74.2%77.2%77.9%71.2%78.2%b76.5%

61008831450552779626751061 Person
8.5%10.7%2.5%20.3%hj5.6%10.3%10.8%11.7%10.2%13.5%10.8%10.3%10.6%

4971881356462577334651022 Personen
6.1%10.5%0.2%21.5%hj5.2%j11.4%9.0%10.8%10.0%6.1%14.3%a9.0%10.2%

124-21412146201717263 Personen
1.7%2.6%-5.3%hj1.7%j2.4%2.7%2.5%2.6%2.5%3.1%2.4%2.6%

-211--22--1124 Personen
-0.2%0.3%0.2%--0.4%0.8%d--0.4%0.1%0.2%

zwischen 13 und 19 Jahre alt
18714291301139346385167564301625407310 Personen

24.7%76.8%l86.5%hi73.6%h54.7%70.9%75.2%73.0%73.2%72.0%68.4%74.7%73.1%

23134375764867229129851981581 Person
33.1%k14.5%10.9%14.1%25.1%ij17.6%14.0%12.7%16.7%20.3%21.7%a13.6%15.8%

2472844454650286831776962 Personen
33.4%k7.8%2.2%10.7%j17.5%ij9.4%9.8%12.3%8.8%6.6%7.3%10.5%9.6%

69177105510*68153 Personen
8.8%k0.9%0.4%1.6%2.7%j2.0%1.0%2.0%1.3%1.0%2.6%1.2%1.5%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 7
Statistik: Haushaltszusammensetzung
Wie viele Personen in Ihrem Haushalt sind ... ?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

zwischen 20 und 45 Jahre alt
1230324248261561597224313662363150 Personen

17.6%32.6%l71.9%hi11.6%10.1%32.0%31.1%31.5%31.5%32.1%27.9%32.7%31.5%

3127373136961461596723815762133041 Person
43.7%k29.4%21.6%33.2%j37.6%j29.8%31.0%29.1%30.8%37.6%32.0%29.5%30.4%

19319202161031681708025811882393382 Personen
26.4%34.4%5.8%52.8%hj40.2%j34.3%33.3%34.8%33.5%27.7%37.2%33.0%33.8%

824272214188241426313 Personen
10.7%k2.6%0.7%1.8%8.5%ij2.8%3.5%3.4%3.1%2.6%1.6%3.7%3.1%

13-223113-1344 Personen
1.6%0.3%-0.5%0.7%0.7%0.1%0.3%0.4%-0.5%0.4%0.4%

-5--51423-2355 Personen
-0.5%--1.9%ij0.2%0.7%0.9%0.4%-0.7%0.4%0.5%

-1--11--1--116 Personen
-0.1%--0.4%0.2%--0.1%--0.1%0.1%

-2--2-2-2--229++ Personen
-0.2%--0.6%-0.3%-0.2%--0.2%0.2%

46 Jahre und älter
13373-2751111951919129510962803860 Personen

17.7%40.2%l-67.3%hj43.4%j39.9%37.3%39.8%38.2%25.3%40.5%c38.7%c38.6%

152008584471051104217410471592151 Person
21.8%21.5%25.2%20.6%18.4%21.5%21.6%18.3%22.5%23.3%20.0%22.0%21.5%

4335225148961872089629921932813952 Personen
60.5%k37.9%74.6%hi11.7%37.8%i38.3%40.6%41.9%38.8%50.3%a39.6%38.8%39.5%

-3-21*3-3*-333 Personen
-0.3%-0.5%0.5%0.1%0.5%-0.4%1.1%b-0.4%0.3%

-11--1--1--114 Personen
-0.1%0.3%--0.2%--0.1%--0.1%0.1%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 7
Statistik: Haushaltszusammensetzung
Wie viele Personen in Ihrem Haushalt sind ... ?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

12 Jahre alt oder jünger
366399642614402342213092543931187650 Personen

78.6%74.7%49.0%61.6%i98.7%hi91.3%de70.9%71.8%70.7%78.4%c84.8%c76.5%

45602278654555485251061 Person
9.7%11.3%16.7%g18.5%g1.3%2.0%14.5%f12.8%f13.3%a10.4%3.9%10.6%

39631785-1140503850141022 Personen
8.3%11.8%13.1%g19.9%g-4.2%13.0%f11.7%f10.6%9.9%9.9%10.2%

141226--75141762263 Personen
2.9%2.3%19.7%gh--2.6%1.7%3.2%4.9%b1.3%1.3%2.6%

2-2----22--24 Personen
0.4%-1.5%gh----0.4%0.5%--0.2%

zwischen 13 und 19 Jahre alt
30442740257435178232321293363767310 Personen

65.3%79.9%k30.5%60.5%i97.5%hi69.5%74.2%74.5%81.5%ab72.3%a54.5%73.1%

827639108114153644580331581 Person
17.5%14.3%29.9%g25.5%g2.5%15.8%17.0%14.9%12.4%15.9%24.1%c15.8%

69273759-312441195027962 Personen
14.7%j5.1%28.2%gh14.0%g-12.0%7.7%9.6%5.2%9.9%c19.7%bc9.6%

11415--7443102153 Personen
2.4%j0.7%11.4%gh--2.8%1.2%0.9%0.8%1.9%1.8%1.5%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 7
Statistik: Haushaltszusammensetzung
Wie viele Personen in Ihrem Haushalt sind ... ?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

zwischen 20 und 45 Jahre alt
1701456722371301008596159603150 Personen

36.5%j27.2%4.6%17.0%i53.2%hi50.7%de32.2%d19.6%26.7%31.7%43.4%bc31.5%

150154271571206789148107162353041 Person
32.2%28.9%20.9%37.0%gi27.0%26.2%28.4%34.3%f29.9%32.3%25.0%30.4%

124213651848846111181146157353382 Personen
26.8%39.9%k50.3%g43.4%g19.8%18.0%35.5%f41.9%f40.7%ab31.3%25.1%33.8%

17142111-910125225313 Personen
3.7%2.7%16.0%gh2.5%g-3.6%3.1%2.9%1.3%4.4%c3.5%3.1%

1331--22-2244 Personen
0.2%0.5%2.5%gh0.2%--0.7%0.4%-0.3%1.6%c0.4%

235--1-43-255 Personen
0.4%0.5%3.7%gh--0.4%-0.9%0.8%b-1.4%b0.5%

1-1--1--1--16 Personen
0.2%-0.8%--0.4%--0.3%--0.1%

-22--2--2--29++ Personen
-0.3%1.2%g--0.6%--0.4%--0.2%

46 Jahre und älter
1022845915617040120225165177443860 Personen

21.9%53.1%k45.7%36.8%38.2%15.6%38.5%f52.3%ef46.0%ab35.3%31.3%38.6%

106110217711761659067113362151 Person
22.8%20.5%16.5%18.1%26.3%hi23.7%20.7%20.9%18.6%22.5%25.8%21.5%

25613847190158155126114127208603952 Personen
55.1%j25.9%35.9%44.7%g35.5%60.2%de40.4%d26.4%35.4%41.5%42.9%39.5%

-33*--12-3-33 Personen
-0.6%2.0%gh0.1%--0.4%0.4%-0.6%-0.3%

1--1-1---1-14 Personen
0.2%--0.2%-0.4%---0.2%-0.1%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 7
Statistik: Haushaltszusammensetzung
Wie viele Personen in Ihrem Haushalt sind ... ?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

12 Jahre alt oder jünger
25134539610714381737119888127208-7650 Personen

81.3%jkm68.1%81.1%k67.6%72.8%77.8%k78.5%100.0%ab100.0%ab100.0%ab100.0%ab100.0%ab77.6%a-76.5%

289419221213-----43631061 Person
9.0%17.8%il5.6%13.3%i14.8%i6.5%12.2%-----16.1%cdefg35.8%bcde10.6%

fg

24492212248-----16861022 Personen
7.8%7.6%13.2%15.6%n8.0%12.8%7.6%-----5.9%cdefg49.1%bcdef10.2%

g

63-3752-----125263 Personen
1.9%6.5%l-2.2%4.4%2.8%1.8%-----0.4%14.0%bcdef2.6%

g

---2---------224 Personen
---1.3%---------1.1%0.2%

zwischen 13 und 19 Jahre alt
20437439511614591737119888127-1757310 Personen

66.0%74.8%65.7%67.4%78.7%kln78.9%kln87.8%kln100.0%b99.0%b100.0%b100.0%b100.0%b-100.0%b73.1%

6351230112511-1---157-1581 Person
20.4%hj10.5%18.6%j21.1%hj7.8%13.8%10.6%-1.0%---58.6%acdefg-15.8%

38671518122-----96-962 Personen
12.1%h11.6%h10.1%h10.4%h12.1%h6.5%1.6%-----35.8%acdefg-9.6%

524221------15-153 Personen
1.5%3.1%5.7%hin1.1%1.5%0.8%------5.5%acdefg-1.5%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 7
Statistik: Haushaltszusammensetzung
Wie viele Personen in Ihrem Haushalt sind ... ?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

zwischen 20 und 45 Jahre alt
9481732556345731158-172113150 Personen

30.6%m15.9%26.6%22.7%37.0%km34.6%km43.9%klmn100.0%abcdef1.0%80.2%abcdf-1.1%26.7%acdf6.1%cd31.5%

99182337434737-7139-6893343041 Person
32.0%36.9%35.1%26.1%29.1%25.5%36.1%-99.0%abcdeg19.8%dg-53.1%abdeg34.7%adeg19.2%dg30.4%

98172563467018---8839811293382 Personen
31.7%h34.9%h38.3%h44.7%hjn31.4%h38.1%h17.2%---100.0%abcefg30.7%efg30.2%efg74.1%bcef33.8%

g

163-92-1----1516-313 Personen
5.1%i6.7%il-6.5%hijl1.3%-1.2%----12.1%adefg6.0%adef-3.1%

g

-2---2-----13-44 Personen
-3.5%jkn---1.2%-----0.5%1.2%-0.4%

2---21-----23-55 Personen
0.7%---1.1%0.6%-----1.3%1.2%-0.5%

-1-----------116 Personen
-2.0%n-----------0.6%0.1%

------2----2--29++ Personen
------1.5%n----1.2%--0.2%

46 Jahre und älter
101152464518546-71-8811831323860 Personen

32.8%29.3%36.1%44.9%n34.6%46.5%jmn44.9%n-100.0%abceg-100.0%abceg8.5%eg30.9%ceg75.7%bceg38.6%

621072436364073-39-864322151 Person
20.1%20.9%10.5%17.0%24.4%l19.5%39.1%ijklmn100.0%abcdef-19.8%cdf-6.4%df23.9%cdf18.1%cdf21.5%

144253454616117--158-10712093952 Personen
46.5%hi49.8%hi52.0%hi38.1%h41.0%h33.4%h16.0%--80.2%abdfg-84.0%abdfg44.8%adfg5.4%dfg39.5%

2----1-----*1133 Personen
0.6%----0.6%-----0.3%0.4%0.8%0.3%

--1--------1--14 Personen
--1.5%n--------0.7%--0.1%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 7
Statistik: Haushaltszusammensetzung
Wie viele Personen in Ihrem Haushalt sind ... ?

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

2871621537515335339017257131170542743Ja
39.0%77.0%l63.9%91.7%hj60.2%72.3%76.2%75.1%74.1%75.2%72.0%75.0%74.3%

4321412134102135122572001066180257Nein
61.0%k23.0%36.1%i8.3%39.8%i27.7%23.8%24.9%25.9%24.8%28.0%25.0%25.7%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 8
Statistik: Erwerbstätigkeit
Sind Sie berufstätig? Als Berufstätigkeit zählt auch unentgeltliche Mitarbeit im Familienbetrieb, nicht aber Hausarbeit.

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

32841592335317-31243129237279743Ja
70.5%77.7%k70.4%78.9%g71.1%-100.0%f100.0%f81.3%ab74.1%a57.1%74.3%

1371193889129257--6713060257Nein
29.5%j22.3%29.6%21.1%28.9%h100.0%de--18.7%25.9%c42.9%bc25.7%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 8
Statistik: Erwerbstätigkeit
Sind Sie berufstätig? Als Berufstätigkeit zählt auch unentgeltliche Mitarbeit im Familienbetrieb, nicht aber Hausarbeit.

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

20243521251191356949661088291190158743Ja
65.2%87.1%hn78.8%n88.1%hin80.4%hn73.4%66.7%67.7%e92.1%bceg54.7%92.4%bceg71.3%e70.7%e90.5%bceg74.3%

10861417294934236907377817257Nein
34.8%jklm12.9%21.2%11.9%19.6%26.6%k33.3%jkm32.3%adf7.9%45.3%abcdf7.6%28.7%adf29.3%adf9.5%25.7%

g

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 8
Statistik: Erwerbstätigkeit
Sind Sie berufstätig? Als Berufstätigkeit zählt auch unentgeltliche Mitarbeit im Familienbetrieb, nicht aber Hausarbeit.

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

21410942389912230910232920103308431Voll
29.4%44.1%l28.0%58.1%hj38.9%j24.9%60.4%g44.5%42.7%49.4%43.4%42.6%43.1%

73051211375423281702421167234312Teilweise
9.6%32.9%l35.9%h33.6%h21.3%47.4%f15.8%30.6%31.4%25.8%28.6%32.4%31.2%

4321412134102135122572001066180257Nicht
61.0%k23.0%36.1%i8.3%39.8%i27.7%23.8%24.9%25.9%24.8%28.0%25.0%25.7%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 9
Statistik: Berufstätigkeit

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

19623561174196--43119019645431Voll
42.1%43.9%47.1%41.0%43.9%--100.0%ef53.0%ab39.1%32.1%43.1%

13218030161121-312-10217635312Teilweise
28.4%33.7%23.3%37.9%gi27.2%-100.0%df-28.4%35.0%c25.0%31.2%

1371193889129257--6713060257Nicht
29.5%j22.3%29.6%21.1%28.9%h100.0%de--18.7%25.9%c42.9%bc25.7%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 9
Statistik: Berufstätigkeit

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

113333979746924235050694410986431Voll
36.6%h66.5%hin59.3%hin55.9%hin50.3%hin37.6%h23.1%31.2%69.8%abce25.5%77.7%abce34.8%40.7%e49.2%ceg43.1%

gg

8910134645664527165813468172312Teilweise
28.6%20.6%19.6%32.2%30.1%35.8%l43.6%jlmn36.6%df22.3%29.1%d14.7%36.5%df30.0%d41.3%bdef31.2%

10861417294934236907377817257Nicht
34.8%jklm12.9%21.2%11.9%19.6%26.6%k33.3%jkm32.3%adf7.9%45.3%abcdf7.6%28.7%adf29.3%adf9.5%25.7%

g

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 9
Statistik: Berufstätigkeit

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

2577521541616937642418561573170557800Basis ungewichtet

28**71621537515335339017257131*170542743Basis gewichtet

12916681020229242430Freie Berufe (z.B. Arzt, Rechtsanwalt,
4.8%4.0%7.5%i1.5%5.3%i2.9%5.1%0.9%5.0%e7.3%2.4%4.4%4.0%Architekt)

256222610223614441223558Selbständige bzw. Unternehmer
8.2%7.8%10.3%7.1%6.3%6.2%9.3%8.4%7.7%3.5%12.8%ac6.5%7.8%(Handwerker, Handel)

131211332*135Landwirte
5.4%0.4%0.5%0.5%1.0%0.4%0.8%1.5%0.3%1.2%0.9%0.5%0.6%

21093268112684248741790111Leitende Angestellte, Direktoren,
6.5%15.2%14.8%h18.2%h6.9%7.5%21.6%g14.0%15.2%14.0%9.8%16.5%b14.9%höhere Beamte

53479420157204149802721984250352übrige Angestellte, Beamte, Vertreter
18.7%48.5%43.8%53.5%hj37.3%57.6%f38.1%46.5%47.6%60.2%a49.2%46.1%47.4%

213042642759733498326104132gelernte Arbeiter
8.9%18.2%19.5%17.0%17.5%16.7%18.9%20.0%17.2%9.8%15.1%19.1%17.8%

121869157517181322ungelernte Arbeiter
3.8%3.0%3.6%1.6%5.8%i4.4%1.8%3.1%3.0%2.9%4.8%2.5%3.0%

1221-23115171023*82433Lehrlinge
43.7%2.9%-0.6%20.0%ij4.3%4.5%5.7%4.0%1.1%4.9%4.4%4.4%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 10
Statistik: Stellung erwerbstätige
Welchen Beruf üben Sie aus? Bitte beziehen Sie ihre Angaben auf die Haupttätigkeit.

Basis = Erwerbstätige
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base; ** very small base (under 30) ineligible for sig testing



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33446668303429-30549532642153800Basis ungewichtet

32841592*335317-**31243129237279*743Basis gewichtet

201071111-1020273-30Freie Berufe (z.B. Arzt, Rechtsanwalt,
6.2%j2.3%7.9%3.4%3.6%-3.1%4.7%9.1%ab0.9%-4.0%Architekt)

233552033-293021251158Selbständige bzw. Unternehmer
7.0%8.5%5.9%5.9%10.4%h-9.2%6.9%7.3%6.8%14.5%7.8%(Handwerker, Handel)

22-41-3222-5Landwirte
0.7%0.5%-1.1%0.3%-0.9%0.4%0.8%0.5%-0.6%

6545125939-159583253111Leitende Angestellte, Direktoren,
19.9%j10.9%13.5%17.6%12.4%-4.9%22.1%e28.5%ab6.7%3.5%14.9%höhere Beamte

14420836151165-17218014319910352übrige Angestellte, Beamte, Vertreter
43.9%50.1%39.8%45.0%52.1%-55.0%d41.8%48.9%a53.5%a12.9%47.4%

5676166651-62701310316132gelernte Arbeiter
17.1%18.4%17.5%19.6%16.0%-19.9%16.4%4.6%27.8%c19.9%c17.8%

2203613-202151622ungelernte Arbeiter
0.7%4.9%k3.6%1.9%4.1%-6.4%d0.6%0.4%1.5%19.8%bc3.0%

151811184-231192333Lehrlinge
4.5%4.3%12.0%g5.4%g1.1%-0.6%7.2%e0.2%2.3%c29.4%bc4.4%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 10
Statistik: Stellung erwerbstätige
Welchen Beruf üben Sie aus? Bitte beziehen Sie ihre Angaben auf die Haupttätigkeit.

Basis = Erwerbstätige
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base; ** very small base (under 30) ineligible for sig testing



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

2174259122125155806710612711280167141800Basis ungewichtet

20243*52*12511913569*49*66*1088291*190158743Basis gewichtet

943455*343259530Freie Berufe (z.B. Arzt, Rechtsanwalt,
4.7%8.3%h5.3%3.2%4.1%3.7%0.7%5.5%5.5%2.8%2.2%5.9%4.7%2.9%4.0%Architekt)

10525131013731941131158Selbständige bzw. Unternehmer
5.1%11.8%3.6%3.6%11.0%k7.4%19.5%ikln14.3%cd5.1%17.1%abcdf4.9%1.3%6.8%7.1%7.8%(Handwerker, Handel)

-----31--1-1115Landwirte
-----2.4%n1.9%--0.9%-0.8%0.8%0.8%0.6%

221622261761581214112734111Leitende Angestellte, Direktoren,
11.0%hi38.1%hijkn41.7%hijkn21.2%hin14.0%hi4.6%1.8%9.3%12.8%11.4%17.2%12.0%14.1%21.2%e14.9%höhere Beamte

10215187256632624384748407877352übrige Angestellte, Beamte, Vertreter
50.4%l35.2%34.5%58.1%hlm47.5%46.8%37.2%48.9%58.4%be43.2%58.4%be44.6%41.0%48.7%47.4%

3826122836116102111273225132gelernte Arbeiter
18.7%km4.9%10.9%9.6%23.3%km26.9%klm16.4%12.5%15.4%19.5%13.2%29.9%abdf16.8%16.1%17.8%

g

2-1--7125-5224422ungelernte Arbeiter
1.1%-2.0%--5.1%jkn17.9%ijklmn9.5%abdf-4.8%f2.3%2.4%2.3%2.6%3.0%

18115-43-2*1325133Lehrlinge
9.1%ij1.7%1.9%4.3%j-3.1%4.7%j-2.8%0.3%1.8%3.0%13.4%acdef0.6%4.4%

g

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 10
Statistik: Stellung erwerbstätige
Welchen Beruf üben Sie aus? Bitte beziehen Sie ihre Angaben auf die Haupttätigkeit.

Basis = Erwerbstätige
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

4327916846108166156722502879215322Basis ungewichtet

43*21412134*102*13512257*20010**66*180257Basis gewichtet

4152-193514224691296393Schüler/in, Student/in
94.7%k24.5%-2.0%91.2%ij37.8%34.7%42.5%34.6%14.1%44.1%34.8%36.3%

-391720238113263112539Hausfrau/mann
-18.3%l14.1%h59.5%hj1.9%28.2%f0.8%22.6%13.1%31.1%16.7%13.8%15.2%

19495--326216783177595Pensioniert
2.3%43.8%l78.0%hi--24.0%51.1%g28.6%39.2%33.2%24.9%41.4%b36.9%

-18584710314171018Derzeit ohne Beschäftigung
-8.2%3.9%24.8%hj4.3%5.3%8.5%5.6%7.2%10.0%10.5%5.3%6.8%

11155366*1212912Sonstiges
3.0%5.1%4.1%13.7%hj2.6%4.7%4.8%0.7%5.9%11.6%3.8%4.7%4.7%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 11
Statistik: Stellung nicht erwerbstätige
Sind Sie ...

Basis = Nicht erwerbstätige
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base; ** very small base (under 30) ineligible for sig testing



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

17614631103188322--9617947322Basis ungewichtet

13711938**89*129257-**-**67*13060*257Basis gewichtet

56372857893--17463193Schüler/in, Student/in
40.7%31.3%72.9%63.8%g6.4%36.3%--25.3%35.0%51.7%c36.3%

17227171539--1022739Hausfrau/mann
12.6%18.3%18.8%18.8%11.7%15.2%--15.0%17.1%11.3%15.2%

6134-98695--36461395Pensioniert
44.2%j28.4%-9.8%66.6%h36.9%--53.4%ab35.2%22.0%36.9%

116251118--410418Derzeit ohne Beschäftigung
1.1%13.4%k4.8%5.2%8.6%6.8%--5.4%7.4%7.1%6.8%

21012912--17512Sonstiges
1.4%8.6%k3.4%2.4%6.8%4.7%--0.9%5.3%7.9%4.7%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 11
Statistik: Stellung nicht erwerbstätige
Sind Sie ...

Basis = Nicht erwerbstätige
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base; ** very small base (under 30) ineligible for sig testing



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

1208172442634838912512398217322Basis ungewichtet

108*6**14**17**29*49*34*23*6**907**37*78*17**257Basis gewichtet

60456387-1332164193Schüler/in, Student/in
56.0%hij63.2%34.8%33.3%11.2%17.0%20.4%-25.0%3.5%39.2%57.9%eg81.7%ceg6.1%36.3%

17-424841-14*571239Hausfrau/mann
15.5%-32.0%14.8%13.5%15.8%11.2%4.0%-15.2%7.3%14.7%8.9%70.7%15.2%

2123821281219-67-9--95Pensioniert
19.3%26.9%23.8%45.5%72.2%hn57.3%hn35.7%n81.8%bc-74.5%bc-24.0%b--36.9%

5--*-48234214318Derzeit ohne Beschäftigung
5.0%--2.8%-7.3%23.5%ijn6.7%47.9%4.3%24.7%3.4%5.1%15.6%6.8%

41111132222-3112Sonstiges
4.1%9.9%9.4%3.7%3.0%2.6%9.1%7.4%27.1%2.6%28.9%-4.4%7.6%4.7%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 11
Statistik: Stellung nicht erwerbstätige
Sind Sie ...

Basis = Nicht erwerbstätige
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base; ** very small base (under 30) ineligible for sig testing



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

51914551410420-121324Primarschule
7.4%k2.1%4.1%i1.3%2.1%2.9%2.0%1.8%2.6%-4.9%a1.8%2.4%

1871171953504021692315789Real-, Sekundar-, Bezirks-,
25.6%k7.7%5.0%4.7%20.9%ij10.1%7.8%9.0%8.9%4.5%12.9%ac7.9%8.9%Orientierungsschule

3231438161081816182510. Schuljahr, 1jährige Vorlehre,
3.6%2.5%4.1%i0.8%3.2%i3.2%1.9%3.4%2.3%1.6%2.7%2.5%2.5%1jährige Berufswahlschule

1249781510223281525Diplommittelschule, Verkehrsschule,
1.3%2.5%2.7%1.8%3.3%3.1%1.9%0.7%3.0%4.8%3.2%2.1%2.5%Fachmittelschule

1335213516762189176982671568281364Berufslehre, Berufsschule,
17.8%37.9%l40.2%h40.9%h24.3%38.6%34.4%42.6%d34.6%36.1%28.8%38.9%b36.4%Berufsmaturität

20932927577340258862880113Mittelschule, Gymnasiale Maturität,
27.6%k10.1%8.6%6.6%22.4%ij14.9%f7.8%10.7%11.5%14.6%11.6%11.0%11.3%Seminar

412554631152773396521103129Höhere Fach-/Berufsausbildung, Höhere
5.2%13.5%16.2%h15.5%h4.4%10.7%15.0%14.4%12.5%13.2%8.8%14.2%b12.9%Fachschule

38226509236218663186485Fachhochschule, HWV, Technikum
4.2%8.8%7.6%12.2%hj3.7%4.7%12.1%g8.1%8.6%7.4%7.6%8.8%8.5%

514039664058882112474692145Universität, Hochschule, ETH / Poly
7.3%15.1%11.5%16.3%15.8%11.8%17.1%g9.3%16.1%e17.8%19.4%a12.7%14.5%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 12
Statistik: Schulbildung
Welche Schule haben Sie zuletzt besucht? Bitte beziehen Sie Ihre Antwort auf Ihren abgeschlossenen Schulabschluss bzw. Ausbildung.

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

91543171535--2424Primarschule
2.0%2.8%3.2%0.7%3.8%h6.0%de1.1%1.3%--17.5%bc2.4%

3060155322322235--8989Real-, Sekundar-, Bezirks-,
6.4%11.1%k11.3%g12.5%g4.8%12.4%e7.0%8.2%--64.2%bc8.9%Orientierungsschule

81718161294--252510. Schuljahr, 1jährige Vorlehre,
1.7%3.2%0.9%2.0%3.5%4.8%d3.0%d0.8%--18.3%bc2.5%1jährige Berufswahlschule

71841388107-25-25Diplommittelschule, Verkehrsschule,
1.5%3.3%3.1%3.0%1.8%3.0%3.2%1.6%-4.9%ac-2.5%Fachmittelschule

1612043414918172126166-364-364Berufslehre, Berufsschule,
34.5%38.1%26.3%35.1%40.7%i28.1%40.4%f38.6%f-72.6%ac-36.4%Berufsmaturität

5954245336503923-113-113Mittelschule, Gymnasiale Maturität,
12.7%10.1%18.8%g12.4%g8.0%19.6%de12.6%d5.4%-22.5%ac-11.3%Seminar

7851135362203871129--129Höhere Fach-/Berufsausbildung, Höhere
16.7%j9.6%10.3%12.6%14.0%7.8%12.1%16.5%f35.9%ab--12.9%Fachschule

44409373914195185--85Fachhochschule, HWV, Technikum
9.6%7.6%7.3%8.7%8.6%5.5%6.2%11.9%ef23.7%ab--8.5%

6976245566334568145--145Universität, Hochschule, ETH / Poly
14.9%14.2%18.8%13.0%14.7%12.7%14.3%15.7%40.4%ab--14.5%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 12
Statistik: Schulbildung
Welche Schule haben Sie zuletzt besucht? Bitte beziehen Sie Ihre Antwort auf Ihren abgeschlossenen Schulabschluss bzw. Ausbildung.

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

10----68339125-24Primarschule
3.2%jk----3.3%jk8.2%jklmn4.2%a4.6%a4.8%a1.3%1.6%2.0%-2.4%

36*287191764915521289Real-, Sekundar-, Bezirks-,
11.8%jklm0.8%2.6%5.5%4.6%10.4%lm16.5%jklm7.8%d5.9%4.7%1.3%3.5%19.4%acdef7.1%d8.9%Orientierungsschule

g

9-124632-101-562510. Schuljahr, 1jährige Vorlehre,
2.9%-0.8%1.5%2.7%3.5%3.1%3.2%c-5.3%cf1.5%-2.0%3.4%2.5%1jährige Berufswahlschule

9--3363114237725Diplommittelschule, Verkehrsschule,
3.0%--2.4%1.9%3.3%3.1%1.1%1.4%2.2%2.0%2.0%2.7%4.0%2.5%Fachmittelschule

10811124857834635278031498755364Berufslehre, Berufsschule,
34.8%l21.6%19.0%33.6%l38.6%lm45.2%klmn45.0%lm48.9%abd38.4%40.7%35.1%38.4%32.3%31.3%36.4%Berufsmaturität

4539151913847183244610113Mittelschule, Gymnasiale Maturität,
14.7%i6.9%14.1%10.4%13.1%6.9%8.0%5.9%10.1%9.3%3.8%18.8%adeg17.0%adeg5.9%11.3%Seminar

3110103021261882818142627129Höhere Fach-/Berufsausbildung, Höhere
9.9%h19.7%h15.2%h21.3%hn14.4%h14.0%h1.4%10.4%11.2%14.1%20.3%b11.3%9.8%15.4%12.9%Fachschule

1810141417835715119142485Fachhochschule, HWV, Technikum
5.8%20.0%hin21.6%hikn10.1%h11.5%hin4.5%3.3%7.3%9.7%7.6%12.8%b6.9%5.2%13.5%b8.5%

431517222016128132219222634145Universität, Hochschule, ETH / Poly
13.9%31.0%hijkn26.7%hijn15.2%13.3%8.9%11.3%11.4%18.6%b11.3%21.8%beg17.3%9.7%19.4%be14.5%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 12
Statistik: Schulbildung
Welche Schule haben Sie zuletzt besucht? Bitte beziehen Sie Ihre Antwort auf Ihren abgeschlossenen Schulabschluss bzw. Ausbildung.

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

-33812816149220117782601574250338Sie alleine
-36.4%l38.0%h39.5%h19.0%45.1%f23.0%34.1%33.7%35.5%31.1%34.6%33.8%

-59120624514123935213445724139428591Sie mit jemand anderen zusammen
-63.6%l61.1%59.9%55.3%49.0%68.8%g58.7%59.3%59.0%58.7%59.3%59.1%

71-3365294217542244571Jemand anderes
100.0%k-0.9%0.6%25.6%ij5.9%8.2%7.3%7.0%5.5%10.2%6.2%7.1%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 13
Statistik: Haushaltsführung
Jetzt eine Frage zur Haushaltsführung, das heisst, wer entscheidet bei Ihnen im Haushalt in der Regel über den
Einkauf von Lebensmitteln, Getränken und täglichen Verbrauchsartikeln? Sind das ...

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

10723028852256714712311118542338Sie alleine
23.1%43.1%k21.6%20.0%50.4%hi26.2%47.1%df28.6%30.9%36.9%30.0%33.8%

3072857429821914615828723628471591Sie mit jemand anderen zusammen
65.9%j53.3%57.2%70.3%gi49.1%57.0%50.7%66.5%ef65.8%ab56.5%51.3%59.1%

5119274124372112332671Jemand anderes
11.1%j3.6%21.1%gh9.7%g0.5%16.8%de2.2%4.8%3.3%6.6%c18.7%bc7.1%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 13
Statistik: Haushaltsführung
Jetzt eine Frage zur Haushaltsführung, das heisst, wer entscheidet bei Ihnen im Haushalt in der Regel über den
Einkauf von Lebensmitteln, Getränken und täglichen Verbrauchsartikeln? Sind das ...

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

846183548767073714920255842338Sie alleine
27.3%m12.5%27.9%24.6%32.8%m41.5%kmn67.6%ijklmn100.0%abcde100.0%abc25.0%22.7%19.4%21.6%24.0%33.8%

de

1824040989810132--1466890157130591Sie mit jemand anderen zusammen
59.0%h79.7%hiln61.0%h69.6%hin66.3%hi55.1%h31.1%--73.9%bfg77.3%bfg70.9%bfg58.6%fg74.3%bfg59.1%

42478161--2-1253371Jemand anderes
13.7%hijk7.8%hj11.0%hij5.8%j0.9%3.4%1.3%--1.1%-9.7%adefg19.9%acdef1.7%7.1%

g

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 13
Statistik: Haushaltsführung
Jetzt eine Frage zur Haushaltsführung, das heisst, wer entscheidet bei Ihnen im Haushalt in der Regel über den
Einkauf von Lebensmitteln, Getränken und täglichen Verbrauchsartikeln? Sind das ...

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

6687632338423645149121472839219684942PC (Inklusive Laptop, Notebook,
93.3%94.3%95.8%93.9%92.7%92.4%96.0%g93.5%94.5%94.8%92.7%94.7%94.2%Netbook)

6680125536924341944819667136200630867Smartphone
93.9%86.2%75.9%90.3%j95.3%ij85.7%87.7%85.7%87.0%88.9%84.7%87.2%86.7%

234931872379323628012239421113382516Tablet  (z.B. iPad)
32.2%53.1%l55.5%h57.9%h36.5%48.4%54.7%53.3%51.1%52.0%47.9%52.8%51.6%

64715162226271241*124153MP3-Player (z.B. iPod)
8.5%5.0%4.5%3.9%8.6%i5.3%5.3%5.1%5.3%0.6%5.1%5.6%c5.3%

16222231933301350275463eBook-Reader
1.1%6.7%6.4%5.6%7.3%6.8%5.8%5.8%6.4%4.4%3.0%7.5%b6.3%

342417110110412115462213964203275TV-Gerät / Spielkonsolen
47.6%k26.0%21.0%24.7%40.6%ij24.8%30.1%27.2%27.6%21.2%27.0%28.1%27.5%

1962521872112971612871430620209710761619942717Anzahl Nennungen

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 14
Statistik: Internet-Nutzung
Mit welchen Geräten nutzen Sie zumindest ab und zu das Internet, sei es privat oder geschäftlich?
Bitte geben Sie alle Geräte an, mit welchen Sie zumindest ab und zu das Internet nutzen.

Basis = Alle Befragten

Seite 43
14. Mar 2018 / © GfK Switzerland AG

Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

447495126393424238292413351479112942PC (Inklusive Laptop, Notebook,
96.1%j92.7%96.8%92.7%95.0%92.6%93.4%95.8%97.8%a95.4%a80.9%94.2%Netbook)

401466121378369206266394319424124867Smartphone
86.2%87.2%92.8%g89.1%g82.7%80.4%85.3%91.5%ef88.9%84.5%89.2%86.7%

2782395423922310916224521424656516Tablet  (z.B. iPad)
59.7%j44.6%41.9%56.4%i50.0%42.6%52.0%f56.8%f59.6%ab49.0%40.5%51.6%

282483113918262128453MP3-Player (z.B. iPod)
6.1%4.6%6.4%7.4%g3.0%3.6%5.6%6.0%5.8%5.6%3.0%5.3%

3231325351518302831463eBook-Reader
7.0%5.7%2.3%6.0%7.8%5.9%5.8%6.9%7.8%6.2%2.8%6.3%

13913648121107727712710313240275TV-Gerät / Spielkonsolen
30.0%25.4%36.7%g28.5%23.9%28.0%24.6%29.4%28.6%26.3%28.9%27.5%

13261391360118711706508321234103513413412717Anzahl Nennungen

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 14
Statistik: Internet-Nutzung
Mit welchen Geräten nutzen Sie zumindest ab und zu das Internet, sei es privat oder geschäftlich?
Bitte geben Sie alle Geräte an, mit welchen Sie zumindest ab und zu das Internet nutzen.

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

282506513614617490716618983120253159942PC (Inklusive Laptop, Notebook,
91.2%100.0%hn99.2%hn96.1%h98.7%hn94.8%h87.4%98.3%af92.1%95.9%94.0%94.4%94.5%91.1%94.2%Netbook)

273466212912415182506715484101242169867Smartphone
88.5%h92.1%94.4%hij90.9%hi83.9%82.5%79.7%68.6%93.5%ceg77.8%95.1%ceg79.7%90.4%ceg96.7%bceg86.7%

14231459374894334271084759135107516Tablet  (z.B. iPad)
46.0%61.7%h68.8%hijn65.7%hijn49.8%48.7%41.3%46.2%38.4%54.7%f52.6%f46.1%50.2%61.5%bcfg51.6%

1723871151443922953MP3-Player (z.B. iPod)
5.5%3.6%5.2%5.6%4.7%5.7%5.1%1.9%5.4%2.0%3.8%7.2%e8.3%eg5.2%5.3%

23271487264158961463eBook-Reader
7.4%3.5%10.8%hi10.1%hi5.5%3.7%2.1%8.6%b6.2%7.7%b9.2%b6.9%2.4%7.9%b6.3%

901323454044209155028408746275TV-Gerät / Spielkonsolen
29.2%h26.6%34.8%h31.6%h27.3%23.9%19.3%12.3%21.5%25.5%g31.6%g31.8%g32.3%fg26.0%g27.5%

8281422054253994762421711845212533387465042717Anzahl Nennungen

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 14
Statistik: Internet-Nutzung
Mit welchen Geräten nutzen Sie zumindest ab und zu das Internet, sei es privat oder geschäftlich?
Bitte geben Sie alle Geräte an, mit welchen Sie zumindest ab und zu das Internet nutzen.

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

184531172191342492226940213126332471In einer gemieteten Wohnung
25.3%48.8%l34.9%53.7%j52.7%j51.0%f43.4%30.4%52.1%e32.3%53.4%c45.9%c47.1%

162193015313221436203864In einem gemieteten Haus
2.1%6.7%5.7%7.3%5.8%6.4%6.3%9.0%5.6%13.7%a8.4%5.3%6.4%

1111162362545772110122396122In einer Eigentumswohnung
15.8%11.9%18.4%hi8.7%9.6%9.2%15.1%g9.1%13.1%5.6%9.9%13.3%c12.2%

40303138124811631801182252067257343In einem eigenen Haus
56.8%k32.6%41.0%hi30.4%31.8%33.4%35.2%51.6%d29.2%48.4%ab28.3%35.5%34.3%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 15
Statistik: Wohnverhältnis
Leben Sie ...

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

-4714216626311215320514524977471In einer gemieteten Wohnung
-88.1%k32.3%39.2%59.0%hi43.8%49.1%47.7%40.5%49.5%c55.5%c47.1%

-641429217272922271564In einem gemieteten Haus
-11.9%k10.4%g6.8%4.7%2.7%8.7%f6.8%f6.2%5.3%10.5%6.4%

122-104765362957535910122In einer Eigentumswohnung
26.2%j-7.7%11.2%14.5%14.1%9.3%13.2%14.8%11.7%7.1%12.2%

343-641829710110313913816837343In einem eigenen Haus
73.8%j-49.5%g42.9%g21.8%39.4%32.9%32.3%38.5%a33.5%26.9%34.3%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 15
Statistik: Wohnverhältnis
Leben Sie ...

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

139131349661147854666566428691471In einer gemieteten Wohnung
44.9%lm25.7%19.5%34.9%l44.5%lm62.1%jklmn75.4%ijklmn74.5%abce92.7%abcd33.0%75.0%abce33.3%32.2%51.9%bce47.1%

eg

1951107138121168211564In einem gemieteten Haus
6.1%9.6%1.5%7.4%4.7%7.1%8.2%2.1%3.4%5.5%6.3%6.0%7.7%8.5%6.4%

408102119204112437113415122In einer Eigentumswohnung
12.9%h15.9%h15.2%h15.1%h12.9%h10.6%4.1%14.9%f2.4%21.9%abcdf7.6%8.4%12.7%f8.4%12.2%

1122442605637136178106712754343In einem eigenen Haus
36.2%hi48.7%hi63.8%hijkn42.6%hi37.8%hi20.1%12.2%8.5%f1.5%39.6%dfg11.1%f52.3%adef47.5%adfg31.1%dfg34.3%

g

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 15
Statistik: Wohnverhältnis
Leben Sie ...

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

11023939255944238033168103Weniger als Fr. 4'500.-
1.9%11.0%l11.7%9.5%9.9%12.1%8.7%10.2%10.4%8.5%13.2%9.5%10.3%

61776879368796371461151122183Fr. 4'500.- bis unter Fr. 7'000.-
8.9%19.1%20.2%19.5%14.2%17.9%18.8%16.3%19.0%26.3%a21.4%16.9%18.3%

1146586921519636112834105148Fr. 7'000.- bis unter Fr. 9'000.-
1.9%15.7%l17.2%h16.8%h8.2%10.5%18.8%g15.5%14.5%19.9%14.5%14.6%14.8%

8133436632598331110438100142Fr. 9'000.- bis unter Fr. 12'000.-
11.7%14.3%12.9%16.2%12.6%12.0%16.2%13.6%14.3%9.7%15.9%13.8%14.2%

758232913214517493135066Fr. 12'000.- bis unter Fr. 15'000.-
10.2%6.3%6.8%7.1%5.3%4.3%8.7%g7.2%6.4%6.6%5.6%6.9%6.6%

4461723102029841284050Fr. 15'000.- und mehr
5.4%4.9%5.0%5.6%3.9%4.2%5.7%3.5%5.4%5.1%3.3%5.5%5.0%

4226788104117191118772321062238309Dazu möchte ich keine Angaben machen
60.0%k28.7%26.2%25.4%46.1%ij39.1%f23.1%33.6%30.1%24.0%26.0%32.9%30.9%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 16
Statistik: Haushaltseinkommen

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

178652474344524175829103Weniger als Fr. 4'500.-
3.6%16.1%k3.9%5.6%16.6%hi13.4%d14.4%d5.5%4.6%11.5%c20.7%bc10.3%

5612719641014966695010132183Fr. 4'500.- bis unter Fr. 7'000.-
12.1%23.7%k14.6%15.0%22.6%h19.0%21.0%16.0%14.0%20.2%c22.8%c18.3%

7573205474294574587911148Fr. 7'000.- bis unter Fr. 9'000.-
16.1%13.6%15.2%12.7%16.6%11.3%14.3%17.2%f16.1%a15.7%a7.7%14.8%

8260227346174679666610142Fr. 9'000.- bis unter Fr. 12'000.-
17.6%j11.2%17.2%17.2%g10.4%6.6%14.6%f18.3%f18.4%ab13.1%7.1%14.2%

5214637221413394222266Fr. 12'000.- bis unter Fr. 15'000.-
11.1%j2.6%4.7%8.7%g5.0%5.4%4.1%9.0%e11.6%ab4.3%1.6%6.6%

3218122513610333514*50Fr. 15'000.- und mehr
6.9%j3.3%8.9%g5.9%g2.9%2.5%3.3%7.6%ef9.8%ab2.8%0.3%5.0%

15115846148115108891139216255309Dazu möchte ich keine Angaben machen
32.6%29.5%35.5%34.8%g25.9%41.9%de28.3%26.2%25.6%32.3%c39.8%c30.9%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 16
Statistik: Haushaltseinkommen

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

------103272017461317103Weniger als Fr. 4'500.-
------100.0%ijklmn37.8%abcde27.4%abcd8.8%4.0%4.4%4.7%9.8%10.3%

e

-----183-20214413153931183Fr. 4'500.- bis unter Fr. 7'000.-
-----100.0%hjklmn-28.0%bcd29.9%abcd22.1%bc15.0%11.9%14.4%17.8%18.3%

----148--864416163126148Fr. 7'000.- bis unter Fr. 9'000.-
----100.0%hiklmn--10.7%8.9%22.3%bcfg18.0%13.0%11.7%14.7%14.8%

---142---341918224629142Fr. 9'000.- bis unter Fr. 12'000.-
---100.0%hijlmn---4.1%6.3%9.8%20.7%efg17.0%fg17.2%efg16.4%fg14.2%

--66----131181223966Fr. 12'000.- bis unter Fr. 15'000.-
--100.0%hijkmn----0.9%3.6%5.6%9.2%g9.1%g8.4%g5.2%6.6%

-50-------10311121350Fr. 15'000.- und mehr
-100.0%hijkln-------5.0%fg3.6%8.7%fg4.7%fg7.4%fg5.0%

309------131752264610450309Dazu möchte ich keine Angaben machen
100.0%hijklm------18.4%23.9%26.5%29.6%36.0%g38.9%efg28.7%30.9%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 16
Statistik: Haushaltseinkommen

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

45678247295181351372165557--723723D-CH
62.9%73.0%73.5%72.1%70.8%71.8%72.7%72.1%72.3%--100.0%bc72.3%

2421271986811811860176-236-236W-CH
33.9%22.8%21.1%23.9%26.6%24.2%23.1%26.3%22.9%-100.0%ac-23.6%

23918167192243741--41I-CH
3.2%4.2%5.4%4.0%2.6%4.0%4.2%1.6%4.8%e100.0%ab--4.1%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 17
Statistik: Region

Basis = Alle Befragten

Seite 52
14. Mar 2018 / © GfK Switzerland AG

Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

3533709428734118023430825937688723D-CH
75.8%j69.2%72.3%67.8%76.6%h70.2%75.0%71.5%72.0%74.9%a63.3%72.3%

90146321168966671038510349236W-CH
19.4%27.3%k24.3%27.2%g20.0%25.8%21.6%23.8%23.6%20.6%34.9%bc23.6%

2219421151011201623341I-CH
4.8%3.5%3.4%5.0%3.4%4.0%3.4%4.7%4.4%4.5%1.8%4.1%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 17
Statistik: Region

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

23840501001051226857511536986182125723D-CH
76.9%hi80.1%75.6%70.6%71.3%66.5%66.3%78.0%71.3%77.7%b78.5%b67.4%67.8%71.4%72.3%

628133834513113183717337544236W-CH
19.9%15.7%20.3%26.6%23.1%27.6%30.3%n17.5%24.6%18.7%19.1%26.3%27.9%e25.2%23.6%

1023481133372811641I-CH
3.2%4.2%4.1%2.8%5.5%5.9%3.4%4.5%4.0%3.6%2.4%6.3%4.3%3.5%4.1%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 17
Statistik: Region

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

54717261308202367404-77137176557771Stadt
76.5%77.1%77.6%75.4%79.2%75.2%78.9%-100.0%e91.0%a74.6%77.1%77.1%

b

172127610153121108229-460165229Land
23.5%22.9%22.4%24.6%20.8%24.8%21.1%100.0%d-9.0%25.4%c22.9%c22.9%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 18
Statistik: Siedlungsart

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

326445100326345200242329286378106771Stadt
70.1%83.2%k77.3%76.8%77.4%77.8%77.6%76.4%79.7%75.3%76.6%77.1%

13990309810157701027312433229Land
29.9%j16.8%22.7%23.2%22.6%22.2%22.4%23.6%20.3%24.7%23.4%22.9%

WWF - Schweiz                     ***  Konsum  ***

Tabelle 18
Statistik: Siedlungsart

Basis = Alle Befragten

Seite 56
14. Mar 2018 / © GfK Switzerland AG

Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

232414911011214680615914271103207129771Stadt
75.1%83.6%74.7%77.9%75.9%79.7%77.4%84.0%e82.0%71.8%80.0%80.7%77.2%73.9%77.1%

778173136372312135618256146229Land
24.9%16.4%25.3%22.1%24.1%20.3%22.6%16.0%18.0%28.2%g20.0%19.3%22.8%26.1%22.9%
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Tabelle 18
Statistik: Siedlungsart

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base



EINKAUFSVERANTWORTUNGALTERGESCHLECHTORTSGRÖSSESPRACHREGION
50-7430-4915-29

NEINJAJAHREJAHREJAHREFRAUENMÄNNERLANDSTADTI-CHW-CHD-CHTOTAL
(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

6810543834622775425802578651012497721122Basis ungewichtet

71*92933740925548851222977141*2367231000Basis gewichtet

3172914422868946129644125175Young families
4.2%18.5%l2.6%35.3%hj8.5%j17.6%17.3%19.9%16.8%14.9%18.6%17.3%17.5%

5321545108115141127612071175182268Families with teens
75.3%k23.1%13.5%26.4%j45.0%ij28.9%24.8%26.7%26.8%28.0%31.6%25.2%26.8%

1211560145359682510383386127Adult families
17.4%12.4%17.9%i3.4%20.8%i12.1%13.3%10.7%13.3%19.7%a14.1%11.9%12.7%

-88-5138434618712176988Younger couples
-9.5%l-12.4%j14.9%j8.8%8.9%7.7%9.2%5.1%7.2%9.6%8.8%

21951632789210556142737153198Older couples
3.1%21.0%l48.4%hi6.6%3.2%18.9%20.6%24.3%18.4%17.4%15.7%21.2%19.8%

-71-5219314013593185171Younger singles
-7.7%l-12.7%hj7.6%j6.4%7.9%5.6%7.6%7.0%7.5%7.1%7.1%

-735913-353712613135773Older singles
-7.8%l17.7%hi3.2%h-7.2%7.3%5.1%7.9%8.0%5.4%7.8%7.3%
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Tabelle 19
Statistik: LifeStage Kriterien

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e - f/g - h/i/j - k/l
* small base



WOHNSITUATIONHAUSHALTGRÖSSEBERUFSTÄTIGKEITSCHULBILDUNG
EIGENTUMGEMIETET5++ PERS.3-4 PERS.1-2 PERS.NICHTTEILWEISEVOLLHOCHMITTELTIEFTOTAL

(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

510612994066173223054954226001001122Basis ungewichtet

465535130*424446257312431359502139*1000Basis gewichtet

69106291406177286847218175Young families
14.8%19.8%k22.3%g33.0%gi1.3%6.4%23.1%f20.0%f23.5%ab14.3%13.3%17.5%

161107901671078811096613963268Families with teens
34.7%j20.0%69.5%gh39.5%g2.3%30.5%25.8%25.3%18.5%27.7%c45.0%bc26.8%

775011117-37464445757127Adult families
16.6%j9.3%8.2%g27.5%gi-14.2%14.9%10.3%12.6%a15.0%a4.7%12.7%

1772--88713694936488Younger couples
3.6%13.4%k--19.8%hi2.6%4.2%15.9%ef13.5%ab7.2%2.7%8.8%

12176--1989058506510329198Older couples
26.1%j14.2%--44.3%hi34.9%de18.4%d11.7%18.2%20.5%21.0%19.8%

369--71616502836871Younger singles
0.6%12.8%k--16.0%hi2.2%5.1%11.6%ef7.9%7.1%5.4%7.1%

1756--7323272321411173Older singles
3.6%10.4%k--16.3%hi9.1%d8.5%5.2%5.9%8.1%7.9%7.3%
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Statistik: LifeStage Kriterien

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c - d/e/f - g/h/i - j/k
* small base



MONATLICHES BRUTTOEINKOMMEN IN CHFLIFESTAGE KRITERIEN
FAMILIES

12000-9000-7000-4500-WENIGEROLDERYOUNGEROLDERYOUNGERADULTWITHYOUNG
VERWEIGERT15000++150001200090007000ALS 4500SINGLESSINGLESCOUPLESCOUPLESFAMILIESTEENSFAMILIESTOTAL

(n)(m)(l)(k)(j)(i)(h)(g)(f)(e)(d)(c)(b)(a)

33750761461672181281051152521241192491581122Basis ungewichtet

30950*66*14214818310373*71198881272681751000Basis gewichtet

5013929263117------175175Young families
16.2%26.2%13.8%20.3%17.4%16.9%16.6%------100.0%bcdefg17.5%

104122346313913-----268-268Families with teens
33.7%hij25.2%34.3%hij32.6%hij21.3%21.1%12.2%-----100.0%acdefg-26.8%

4611122216156----127--127Adult families
14.8%hi22.3%hi17.7%hi15.3%h11.2%8.2%5.4%----100.0%abdefg--12.7%

26381816134---88---88Younger couples
8.5%6.4%12.4%h12.9%h10.8%h7.2%3.4%---100.0%abcefg---8.8%

52101119444417--198----198Older couples
16.9%20.0%16.8%13.7%29.8%hkln23.8%k16.8%--100.0%abcdfg----19.8%

17-3462120-71-----71Younger singles
5.5%-4.0%3.2%4.3%11.6%jkmn19.0%jklmn-100.0%abcdeg-----7.1%

13-138202773------73Older singles
4.3%-1.0%2.1%5.3%11.1%klmn26.6%ijklmn100.0%abcdef------7.3%
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Tabelle 19
Statistik: LifeStage Kriterien

Basis = Alle Befragten
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Proportions/Means: Columns Tested (5% risk level) - a/b/c/d/e/f/g - h/i/j/k/l/m/n
* small base
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